评分办法

	评审项目
	分值
	评审细则

	技术分（30分）
	总体方案

（15分） 
	内容全面，适用性，创新性，可持续性强，立益鲜明，且囊括丰富内容要素，有利于宣传推广，得15分。
内容完整，适用性，创新性，可持续性较强，内容要素较丰富，得8分。
3．内容一般，创新性、可持续性一般，内容要素一般得5分。

	
	增值服务

（5分）
	投标人可根据本项目采购需求提供有效的增值服务（包括但不限于增加影响力、关注度、覆盖面或低于成本的服务内容）：

1.内容全面，方案科学，针对性及可行性强，完全满足采购需求，得5分。

2.内容完整，方案合理，针对性及可行性较强，能较好满足采购需求，得3分。

3.内容基本完整，方案一般，具有一定的可行性，基本满足采购需求，得1分。

	
	宣传效果

（10分）
	1.宣传计划方案科学，针对性及可行性强，宣传效果好，完全满足采购需求得8-10分。

2.计划较完整，方案合理，针对性及可行性较强，能较好满足采购需求得3-5分（含）。

3.内容基本完整，方案一般，具有一定的可行性，基本满足采购需求，得0-1分（含）。

备注：投标人需根据招标需求制定详细宣传策略及规划。

	商务分（40分）
	企业实力

（10分）
	投标人企业成立3年以上，注册资本500万及以上的，得5分。

	
	
	投标人企业拥有朋友圈广告授权资质的，得5分。

	
	本地化服务能力

（5分）
	投标人具有本地化服务能力或承诺中标后15个工作日内成立本地分公司或本地服务机构，得5分。

	
	项目团队

（10分）
	项目经理

投标人拟派本项目策划人员具备高级策划师证书得5分。
项目团队

投标人团队人数充足，组织结构合理，相关专业人员配备齐全，职责分工明确，能最大限度满足采购需求的得5分。

团队人数较充足，组织结构较合理，相关专业人员配备较齐全，职责分工较明确，较好满足采购需求的得3分。
团队人数满足基本需求相关专业人员配备，一般职责分工基本明确，基本满足采购人需求的，得1分。

	
	项目业绩

（15分）
	1.投标人2020年1月1日以来（以合同签订时间为准），具有国内大型企业及其分支机构朋友圈广告成功投放案例的，每提供1个得3分，最高9分。
2.投标人2020年1月1日以来（以合同签订时间为准），具有政府、行政事业单位朋友圈广告成功投放案例的，每提供1个得3分，最高6分。

备注：提供业绩合同扫描件并加盖投标人公章，如合同中无法体现合同签订时间、项目类型等评审因素的，须另提供业主单位证明等相关证明材料扫描件并加盖投标人公章同一业绩计分一次，不得重复累计加分。

	价格分（30分）
	价格标经评审满足本文件要求且在预算范围内的供应商的最终磋商总报价中，最低价格为评标基准价格，得满分；其他供应商的价格分统一按照下列公式计算：
最终报价得分＝（评标基准价/最终报价）×价格分分值（取小数点后两位，第三位四舍五入）。


